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Introducao Concelto de Marketing Esportivo

O setor esportivo tem comprovado que o marketing no esporte é um dos melhores Marketing Esportivo € a utilizacao do esporte como ferramenta de comunicagao
investimentos que uma empresa pode fazer, com o intuito de criar uma ligacédo de corporativa ou institucional, é o processo de elaborar e programar atividades de producéo,
confianca entre sua marca e seus consumidores. O esporte vem sendo utilizado para formatacao de preco, promogao e distribuicao de um produto esportivo para satisfazer as
lancar novos produtos, crescer a empatia do consumidor em relacdo as empresas e necessidades ou desejos de consumidores e realizar os objetivos da empresa. Ou seja, €
concretizar uma marca. o Marketing desenvolvido dentro das instituicoes esportivas, que inclul produtos e

O marketing esportivo tem como diferencial, atingir seu consumidor em seu momento de servicos esportivos (academias, clubes, corridas, basquete).

lazer e a todas as classes soclais, alem disso, empresas que investem no esporte sao vistas O grande diferencial com relacio as demais ferramentas de comunicagéo, é estar ligado
com bons olhos pela sociedade, por Incentivar a cultura e o lazer. diretamente com a emogao, a paixdo das pessoas. Utilizado de forma precisa, 0 Marketing
A partir disto, o objetivo do trabalho € identificar as relacdes estabelecidas na Esportivo agrega forca & marca ou & empresa por meio do simbolismo com os valores do
pratica do marketing esportivo, através do avanco das tecnologias e com a esporte, como superacio, trabalho em equipe e lideranga, inerentes também ao sucesso na
velocidade com que 0s meios de comunicagao transmitem informacoes, estar na vida corporativa e as caracteristicas de cada corporago. Sendo assim, empresas de

midia durante um longo periodo de tempo tornasse o atleta grande responsavel do tecnologia buscam se associar ao automobilismo e empresas cujos produtos s&o de luxo, a
crescimento do marketing da empresa, crescendo assim cada vez mais. esportes como ténis e golfe, por exemplo.

Mix do Marketing Esportivo

“Euw sow distinto” “Ew sow o-melhor” De acordo com Crescitelli e Costa (2007), o mix de marketing seriam quatro pilares

Imprescindivels e que sem a sua existéncia nao haveria como exercer as atividades de
Illllll’ﬁ( marketing, onde cada decisao a respeito de um dos pilares tem consequéncia direta nos

outros pilares.

Kotler e Armstrong (2000) definiram mix de marketing como um grupo de ferramentas

A f utilizadas para produzir a resposta que o mercado-alvo deseja. Essas ferramentas

o C0q aportif : ' = consistiriam em todas as a¢coes que a empresa podera utilizar para influenciar a demanda

de seu produto. As varias possibilidades sao reunidas em quatro grupos de variaveis,

nie , : | conhecida como 0s quatro “P”s: produto, preco, pra¢a e promocao.

adidas . A sequir, podem ser vistas as ferramentas especificas de marketing relacionado com cada

BLIOITA

Prazer

)

&ASiCS
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